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CARGA HORARIA TOTAL: 60 HORAS CREDITOS: 4

PRE-REQUISITO(S): 90 créditos

Levar o aluno a um entendimento mais amplo das trocas comerciais internacionais,
dos processos de integracdo comercial e dos aspectos contemporaneos da economia
internacional.

Blocos econdmicos. Sistematica do comércio exterior. Marketing
internacional. Certificag@o internacional. Sistemas de qualidade. Logistica
do comércio exterior.

O curso esta dividido em 20 temas de discussao:

O ambiente internacional de negécios
Comércio e investimento no ambiente internacional de negocios
Teorias econdmicas para o ambiente internacional de ngdcios
A dindmica das organizagdes internacionais
O sistema monetario internacional
A forga das finangas internacionais
As variaveis politico-econdmicas
As variaveis geograficas
As variaveis socio-culturais
. As varidveis politicas
. As varidveis legais
. As varidveis do trabalho
. A competi¢do internacional
. A andlise dos mercados
. Marketing internacional
. Praticas de importagdo e exportagdo
. A administragdo internacional dos recursos humanos
. Administracdo financeira internacional
. Operacdes globais
. Planejamento estratégico internacional

PN R

DN M = = = = e e e = = \©
SOOI WN P WN—=O-



AVALIAGAO

BIBLIOGRAFIA
PRINCIPAL

BIBLIOGRAFIA
COMPLEMENTAR

O sistema de avalia¢do do curso se enquadra na Categoria Il das normas da PUC-
Rio (Resolugdo - 01/2005).

Categoria II - A avaliacdo do aproveitamento feita pelo professor sera expressa por
meio de dois graus de qualificagdo, apresentados numericamente, em escala de zero
(0) a dez (10), do seguinte modo:

a) o primeiro grau de qualificacdo, de peso um (1), representando o aproveitamento
de aluno na disciplina, sera obtido através de prova no meio do periodo, tendo em
vista um programa parcialmente lecionado;

b) o segundo grau de qualificacdo, de peso dois (2), resultante de prova, cobrindo
toda ou parte da matéria no periodo letivo;

c) o GRAU FINAL ser4 a média ponderada das duas avalia¢des, de acordo com os
itens anteriores.

Obs.: Qualquer necessidade de segunda chamada deverd ser negociada com
antecedéncia com o professor.

art. 97 — Sdo condigdes de aprovagdo nas disciplinas:

a) Alcangar o minimo de freqiiéncia igual a trés quartos (75%) das aulas dadas. O
aluno que ndo alcangar o minimo serd reprovado por falta (RF) e terd o Grau Final
igual a zero (0,0);

b) Obter o Grau Final (GF) igual ou superior a cinco (5,0). O aluno que ndo obtiver
este indice de aproveitamento serd reprovado por média (RM).
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