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Qualificar o aluno a elaborar e produzir proposta de pesquisa no campo das Ciéncias Sociais e da
Comunicagéao Social.

Metodologia qualitativa e quantitativa. Exegese e medigao. Experiéncia e experimento. Processo e
produto. Ocorréncia e recorréncia. Significado e dados quantitativos. Situagdo da pesquisa em
Comunicagéao no Brasil. Realizagédo de pesquisa.

PARTE 1 - TEORIA
a) apresentagao/introducéo

b) a discussao filosofica e epistemoldgica acerca da relagéo entre ciéncia e o método cientifico (afinal,
0 que é ciéncia?)

c) a virada qualitativa
d) pesquisa em comunicagao

e) sobre a elaboracdo de um projeto

PARTE 2 - PRATICA

a) Elaboragao e execugao de projeto
a.1)otema

a.2) o objeto de estudo

a.3) a formulagado do problema

a.4) as hipéteses

a.5) descrigado dos processos metodoldgicos
a.6) o referencial tedrico

a.7) produgéo e conclusdes

Art. 92 — Categoria Ill — A avaliagao do aproveitamento feita pelo professor sera expressa por meio de
dois graus de qualificagéo, apresentados numericamente, em escala de zero (0) a dez (10), do seguinte
modo:



BIBLIOGRAFIA
PRINCIPAL

BIBLIOGRAFIA
COMPLEMENTAR

a) o primeiro grau de qualificagédo, representando o aproveitamento de aluno/a na disciplina,
sera obtido através de testes, relatérios, trabalho ou uma unica prova realizada no meio do
periodo letivo ou de trabalho equivalente, tendo em vista um programa parcialmente
lecionado;

b) o segundo grau de qualificacéo, resultante de testes, relatérios, trabalho, prova ou projeto,
cobrindo um programa parcialmente lecionado ou toda a matéria lecionada no periodo letivo.
Neste grau podem ser incluidos testes e relatérios relativos a programa parcialmente
lecionado;

c) o Grau Final sera calculado conforme um dos dois casos a seguir:

c-1) Se o segundo grau for maior ou igual a trés (3,0), o Grau Final sera a média aritmética
das duas avaliagdes (mesmo peso).

c-2) Se o segundo grau for menor que trés(3,0), o Grau Final sera calculado tendo o primeiro
grau peso um (1) e o segundo grau peso trés (3).

Em resumo:
Categoria lll - G1 e G2 com mesmo peso, sem prova final
NF=(G1+ G2)/2 se G2<3, entdo NF=(G1 + G2x3)/4
Art. 97 — Sao condigdes de aprovagao nas disciplinas:
a) alcangar o minimo de frequéncia igual a trés quartos (75%) das aulas dadas. O/A aluno/a
?(;J,g)ﬁéo alcangar o minimo sera reprovado/a por falta (RF) e terd o Grau Final igual a zero

b) Obter o Grau Final igual ou superior a cinco (5,0). O/A aluno/a que nao obtiver este indice
de aproveitamento sera reprovado/a por média (RM).
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