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OBJETIVOS Qualificar o aluno a elaborar e produzir proposta de pesquisa no campo das Ciências Sociais e da 

Comunicação Social. 

EMENTA Metodologia qualitativa e quantitativa. Exegese e medição. Experiência e experimento. Processo e 
produto. Ocorrência e recorrência. Significado e dados quantitativos. Situação da pesquisa em 
Comunicação no Brasil. Realização de pesquisa. 

PROGRAMA PARTE 1 - TEORIA 

a) apresentação/introdução 

b) a discussão filosófica e epistemológica acerca da relação entre ciência e o método científico (afinal, 
o que é ciência?) 

c) a virada qualitativa 

d) pesquisa em comunicação 

e) sobre a elaboração de um projeto 

 

PARTE 2 - PRÁTICA 

a) Elaboração e execução de projeto 

a.1) o tema 

a.2) o objeto de estudo 

a.3) a formulação do problema 

a.4) as hipóteses 

a.5) descrição dos processos metodológicos 

a.6) o referencial teórico 

a.7) produção e conclusões 

AVALIAÇÃO Art. 92 – Categoria III – A avaliação do aproveitamento feita pelo professor será expressa por meio de 
dois graus de qualificação, apresentados numericamente, em escala de zero (0) a dez (10), do seguinte 
modo: 



a) o primeiro grau de qualificação, representando o aproveitamento de aluno/a na disciplina, 
será obtido através de testes, relatórios, trabalho ou uma única prova realizada no meio do 
período letivo ou de trabalho equivalente, tendo em vista um programa parcialmente 
lecionado; 

b) o segundo grau de qualificação, resultante de testes, relatórios, trabalho, prova ou projeto, 
cobrindo um programa parcialmente lecionado ou toda a matéria lecionada no período letivo. 
Neste grau podem ser incluídos testes e relatórios relativos a programa parcialmente 
lecionado; 

c) o Grau Final será calculado conforme um dos dois casos a seguir: 

c-1) Se o segundo grau for maior ou igual a três (3,0), o Grau Final será a média aritmética 
das duas avaliações (mesmo peso). 

c-2) Se o segundo grau for menor que três(3,0), o Grau Final será calculado tendo o primeiro 
grau peso um (1) e o segundo grau peso três (3). 

Em resumo: 

Categoria III – G1 e G2 com mesmo peso, sem prova final 

NF= (G1 + G2) / 2    se G2<3, então NF= (G1 + G2x3) / 4 

Art. 97 – São condições de aprovação nas disciplinas: 

a) alcançar o mínimo de freqüência igual a três quartos (75%) das aulas dadas. O/A aluno/a 
que não alcançar o mínimo será reprovado/a por falta (RF) e terá o Grau Final igual a zero 
(0,0). 

b) Obter o Grau Final igual ou superior a cinco (5,0). O/A aluno/a que não obtiver este índice 
de aproveitamento será reprovado/a por média (RM).                                                                   
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